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中泰贸易互补性与竞争性研究
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摘 要:本文从贸易规模和贸易结构方面分析了中泰两国近年来双边贸易的发展现状,利用显

示性比较优势指数从产品层面与总体层面定量判断双边贸易互补性与竞争性。研究结果发现两

国产品贸易互补性与竞争性并存,中国向泰国出口的产品偏向竞争性,而泰国向中国出口的产

品偏向互补性。对于互补性和竞争性的产品中泰两国可以分别从产业间贸易与产业内贸易采取

针对性的对策。
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一、引言

中泰两国自建交以来就在不断努力扩大贸易范围,提高贸易规模,尤其是在中国—东盟自由贸易区

建成以后,两国贸易更是遇上了千载难逢的机会,2013年中国就已经成为泰国的第一大贸易伙伴。中泰

两国近几年贸易的迅速发展,更是吸引着越来越多的专家学者开始研究双边进出口商品构成,并进一步

具体到对产品互补性与竞争性以及产业内贸易的分析。学者已不再单单从数据上分析两国之间的贸易现

状、存在的问题以及相应的对策,而是深化到产品类别层次,根据HS编码或国际贸易标准分类,利用实

证研究方法,分析中泰不同产品种类的互补性与竞争性问题。陈庶平、文淑恵[1]运用实证研究方法,发现

在中国—东盟自由贸易区建成以后,中泰贸易创造效应大于转移效应,基于自然禀赋的中泰传统贸易互

补性较强。旷乾、汤金丽[2]利用贸易互补性指数、显示性比较优势指数、净出口竞争力指数对中泰农产品

贸易进行分析,得出在自然禀赋的因素下中泰两国的农产品以互补性为主的结论。陈燕武、谢晓冰[3]通过

计算1997-2012年制造业出口产品相似度指数,发现中泰在电子产品与纺织服装出口方面竞争激烈。黄雪

贞[4]既考察中泰双边贸易的互补性与竞争性,又利用显示性比较优势指数分析了两国在第三国市场上的互

补性产品与竞争性产品。沈利生[5]着重考虑中泰双边贸易的互补性与竞争性,设计出双边贸易互补—竞争

指数 (BTCC)来判断两国某类产品的贸易情况,发现目前竞争性略强于互补性,并通过计量模型对未来

中泰双边贸易额进行预测。

前期的研究为本文提供了一定的借鉴意义,但现有文献主要是从产品层面分析贸易互补性与竞争性,

较少从总体层面定量判断双边贸易特点。本文与现有研究成果的主要区别体现在两个方面:一是从总体
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上测算中泰两国贸易互补性与竞争性大小;二是分别提出发展中泰贸易互补性与竞争性产品的对策建议。

二、中泰贸易发展现状

(一)贸易总额稳步增长

说明:数据来源于联合国商品贸易统计数据库

(UNComtrade)。

图1 2007-2014年中泰贸易额

1975年中泰两国建交之初,双边贸易额仅为2500万

美元,2014年达到635.83亿美元,增长超过2500倍。

从图1可以看出,中泰双边贸易额总体呈上升趋势。虽受

2008年全球经济危机影响,贸易额在2009年有一定程度

的下降,尤其是泰国自中国的进口额下降了15%,但是

2010年中国—东盟自由贸易区的建立大大削弱了经济危

机所带来的负面作用,中泰两国之间的贸易势如破竹,

2010年双边贸易总额一举超过450亿美元,增长率达到

37%。其中,泰国向中国的出口额增长了33%,自中国

的进口额增长了42%。在随后的两年里,虽然中泰贸易

总额在自由贸易区趋于完善的同时增速降缓,却也是一直

处于上升趋势,2011年增长了26%,2012年增长了10%。近两年,中泰双边贸易额增长较为稳定,不过

在2014年有少许下降,主要表现在泰国对中国的出口额小幅度下降。虽然贸易总额稳步增长,但是近几

年泰国对中国一直处于贸易逆差状态,2012年逆差已经突破100亿美元,而且其差额还在持续扩大。

(二)贸易地位持续上升

说明:数据来源于联合国商品贸易统计数据库

(UNComtrade)。

图2 2007-2014年中泰双边贸易在泰国外贸中的地位

如图2所示,中泰双边贸易额在泰国外贸总额中的比重

除2008年有所下降外,其余年份都在不断地上升,2013年

其所占比重达到13.56%,超过泰国与日本的双边贸易额占

泰国外贸总额的比重,中国首次成为泰国第一大贸易伙伴。

其中,泰国向中国的出口额占泰国总出口额的11.92%,位

居首位,中国成为泰国最大的出口市场。2014年泰国向中国

的出口占比下降到11.02%,但是凭借泰国自中国的进口强

劲增长态势,中泰双边贸易额占泰国总贸易额的比重接近

14%,依旧高于美日两国。另外中国也首次超过日本成为泰

国最大的进口来源地,泰国自中国的进口在泰国进口贸易额

中所占比重为16.89%,其进口额比2013年增长了2.04%。

(三)贸易产品相对集中

表1显示,在泰国向中国出口的产品中,化工品、橡胶制品、木材、集成电路、电器及零配件产品的

出口贸易额相对较为稳定,既有增长也有下降,但保持在一定的范围内,天然橡胶、电脑及零配件的出

口额却有较大幅度的下降,塑胶粒和木薯制品的出口额却始终保持着一定的增长幅度。泰国对中国成品

油的出口贸易额起伏较大。

表2显示,中国向泰国出口的产品主要以机电产品为主,处于绝对优势的是电机及零配件,近几年贸

易额持续攀升。其他出口额相对较高的产品还有化工品、钢铁、金属制品、汽车零配件。其中对于电机

及零配件、机械设备及零配件、化工品、金属制品、塑料制品等产品,泰国始终不断提高对中国的进口
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额,而对家用电器、电脑及零配件、钢铁、汽车零配件、其他废旧金属的进口贸易额具有一定的波动起

伏,尤其近两年有增有减[6]。表3列出了2014年泰国对中国进出口贸易的主要商品构成,其商品分类是

基于HS编码的分类标准。从表3可以看出,2014年泰国自中国进口的前5大类商品分别是机电产品、

贱金属及制品、化工产品、塑料橡胶和纺织品及原料,其中机电产品占比高达49.2%;同时,泰国向中

国出口的前5大类商品分别是橡胶、机电产品、植物产品、化工产品和矿产品,其中橡胶占比高达

31.3%贸[7]。

表1 2011-2014年泰国向中国出口的主要产品

商品名称
贸易额/百万美元 增长率/%

2011 2012 2013 2014 2011 2012 2013 2014
塑胶粒 2440.81 2587.05 2871.05 3040.99 49.60 5.99 10.98 5.92

天然橡胶 4613.83 3612.89 3768.36 2752.92 88.61 -21.69 4.30 -26.95

化工品 2681.35 2916.43 3198.21 2625.68 49.76 8.77 9.66 -17.90

木薯制品 1359.09 1496.33 2008.25 2330.83 17.60 10.10 34.21 16.06

电脑及零配件 4299.11 4501.23 2631.11 2099.40 -14.65 4.70 -41.55 -20.21

橡胶制品 1795.44 2120.03 2318.41 1781.14 27.16 18.08 9.36 -23.17

成品油 299.62 1194.36 1896.18 1324.31 -62.68 298.63 58.76 -30.16

木材 914.29 952.33 1104.57 1099.75 42.24 4.16 15.99 -0.44

集成电路 685.06 389.57 457.69 531.32 -15.18 -43.13 17.49 16.09

电器及零配件 598.68 607.70 613.14 502.67 26.15 1.51 0.89 -18.02

  说明:数据来源于中华人民共和国驻泰国大使馆经济商务参赞处网站。

表2 2011-2014年泰国自中国进口的主要产品

产品名称
贸易额/百万美元 增长率/%

2011 2012 2013 2014 2011 2012 2013 2014
电机及零配件 3987.43 4791.82 4976.35 5136.49 23.83 20.17 3.85 3.22

家用电器 2885.59 4041.94 4029.82 4137.62 34.71 40.07 -0.30 2.68

机械设备及零配件 2851.85 3974.05 3981.39 4054.84 33.40 39.35 0.18 1.84

电脑及零配件 3826.04 4289.09 3573.85 3108.27 13.53 12.10 -16.68 -13.03

化工品 2151.56 2323.06 2436.55 2729.02 27.92 7.97 4.89 12.00

钢铁 1665.14 2209.49 2059.82 2306.75 58.59 32.69 -6.77 11.99

金属制品 859.62 1081.69 1161.73 1338.30 34.56 25.83 7.40 15.20

汽车零配件 366.28 1226.05 1420.99 1312.40 40.52 234.73 15.90 -7.64

其他废旧金属 794.46 951.03 908.90 985.63 32.15 19.71 -4.43 8.44

塑料制品 593.36 750.36 804.37 922.34 17.91 26.46 7.20 14.67

  说明:数据来源于中华人民共和国驻泰国大使馆经济商务参赞处网站。

三、中泰双边贸易的互补性与竞争性测算

(一)测算方法

显示性比较优势指数 (RCA)是用来衡量一国产品或产业在国际市场竞争力最具说服力的指标。所

谓显示性比较优势指数是指一个国家某种商品出口额占其出口总值的份额与世界该种商品出口额占世界

出口总值份额的比率,用公式表示为:

RCAij =
Xij/Xit

Xwj/Xwt
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其中,RCAij表示i国家j产品的显示性比较优势指数,Xij表示i国家j产品的出口额,Xit表示i国家的

总出口值,Xwj表示j产品的世界总出口额,Xwt表示世界总出口值。一般认为,如果RCA>2.5,则表

明该国某项产品具有极强的比较优势,在国际市场上存在极强的竞争力;如果1.25<RCA≤2.5,则表明

该国某项产品具有较强的比较优势,自然国际竞争力也较强;如果0.8≤RCA≤1.25,则表明该国某项产

品在国际市场上的比较优势处于中度地位,国际竞争力一般;如果RCA<0.8,很明显比较优势消失,在

国际市场上的竞争力薄弱[8]。

表3 2014年泰国对中国进出口贸易主要商品构成

HS编码 商品类别 出口额/百万美元 进口额/百万美元 出口占比/% 进口占比/%

第1类 活动物、动物产品 146 336 0.6 0.9

第2类 植物产品 3025 740 12.2 1.9

第4类 食品、饮料、烟草 587 390 2.4 1.0

第5类 矿产品 1372 261 5.5 0.7

第6类 化工产品 2863 3354 11.5 8.7

第7类 塑料、橡胶 7775 1858 31.3 4.8

第8类 皮革制品、箱包 119 271 0.5 0.7

第9类 木及制品 1089 158 4.4 0.4

第10类 纤维素浆、纸张 179 370 0.7 1.0

第11类 纺织品及原料 488 1687 2.0 4.4

第13类 矿物材料制品 111 675 0.4 1.8

第14类 贵金属及制品 111 427 0.4 1.1

第15类 贱金属及制品 341 5565 1.4 14.4

第16类 机电产品 5513 18964 22.2 49.2

第17类 运输设备 285 1452 1.2 3.8

第18类 光学、钟表、医疗设备 651 999 2.6 2.6

第20类 家具、玩具、杂项制品 110 814 0.4 2.1

  说明:数据来源于中华人民共和国商务部网站。

为了方便RCA指数能更好地用于贸易互补性与竞争性的分析,特做出如下定义:如果一国某类产品

RCA<0.8,另一国RCA>0.8,则两国该类产品属于贸易互补性,尤其当一国的某类产品RCA 值越大,

另一国的值又越小,那么其贸易互补性越强[9];如果两国某类产品同时RCA>0.8或<0.8,也就是说两

国都存在比较优势或比较劣势,那么该类产品属于贸易竞争性。

(二)产品层面的贸易互补性与竞争性测算

根据 《国际贸易标准分类》修订4 (SITC,REV4),所有贸易商品被分成10类。本文RCA指数的

时间范围是2010—2014年,其所需数据均来自联合国贸易统计数据库,通过公式计算出的中国和泰国显

示性比较优势指数如表4所示。泰国在0类、2类、5类、6类、7类产品方面存在相应的比较优势,中国

在6类、7类、8类产品方面存在相应的比较优势,具体分析如下:

对于食品及活动物 (0类),泰国RCA>1.25,该产品具有较强比较优势,在国际市场上具有较强国

际竞争力,中国在该产品方面处于比较劣势地位,所以双方该类产品具有较强的贸易互补性。对于非食

用原料 (2类),泰国近几年在该类产品上基本都具有较强国际竞争力,而中国很明显处于比较劣势地位,

双方具有较强的贸易互补性。对于化学品和有关产品 (5类),泰国基本是RCA>0.8,具有中度国际竞

争力,相对于中国来说具有中度比较优势,所以双方也具有一定的贸易互补性。对于杂项制品 (8类),

中国具有很强的比较优势,而泰国竞争力较弱,双方具有较强的贸易互补性。对于主要按原料分类的制

成品 (6类),例如像轻纺、橡胶和矿冶产品及相关制成品之类,中国的该类产品在国际市场上保持着较
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强的比较优势,而泰国也保持着一定的比较优势,双方此类产品存在贸易竞争性。对于机械及运输设备

(7类),中泰两国均是RCA>1,说明两国的该商品在国家中的出口比重大于在世界的出口比重,双方在

国际市场上的比较优势不相上下,所以双边贸易竞争性比较突出。对于饮料及烟类 (1类)、矿物燃料、

润滑油及有关原料 (3类)、动植物油脂及蜡 (4类)、其他未分类产品 (9类),泰国与中国均是RCA<

0.8,尽管两国的这些类产品在国际市场不具有比较优势,国际竞争力也都是处于弱势地位,但是两国在

双边贸易中还是会极力扩大产品出口,存在弱势中的竞争。

表4 中国和泰国2010-2014年显示性比较优势指数

商品分类
中国 泰国

2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014

0类 0.45 0.46 0.43 0.40 0.38 2.12 2.23 2.11 1.91 1.90

1类 0.15 0.16 0.16 0.14 0.14 0.43 0.51 0.61 0.68 0.73

2类 0.18 0.18 0.17 0.16 0.17 1.38 1.72 1.33 1.27 1.11

3类 0.14 0.11 0.10 0.11 0.13 0.40 0.37 0.44 0.44 0.48

4类 0.05 0.05 0.05 0.05 0.05 0.34 0.53 0.45 0.60 0.42

5类 0.48 0.54 0.50 0.47 0.51 0.76 0.90 0.92 0.94 0.96

6类 1.20 1.27 1.28 1.28 1.33 0.93 0.95 0.99 1.01 0.98

7类 1.39 1.42 1.39 1.39 1.30 1.18 1.12 1.19 1.23 1.22

8类 2.09 2.21 2.30 2.31 2.12 0.90 0.95 0.75 0.77 0.72

9类 0.02 0.03 0.01 0.02 0.02 0.70 0.56 0.62 0.33 0.26

  中泰两国互补性较强的产品主要集中在初级产品以及第8类的杂项制品方面,初级产品中的农产品与

矿产品的贸易互补性可以解释为两国资源禀赋的差异。泰国在初级产品生产上有自己的成本优势,源于

泰国的自然资源禀赋,这构成了两国产业间分工与贸易的基础。泰国土地资源比较丰富,土地密集型大

宗农产品出口具有比较优势,而且泰国的热带气候更使泰国的自然资源独特,所以即使中国的自然资源

丰富,但某些自然资源却不及泰国,例如橡胶、木薯等植物产品以及特殊矿产品[10]。另外,杂项制品主

要关乎劳动密集型产业,中国在杂项制品生产上有自己的劳动力优势,所以在此产品的出口上也具有优

势,这也符合中国作为制造业大国的身份地位。中泰两国竞争性突出的产品主要集中在机械及运输设备

类方面,泰国近些年此类产品的迅猛发展主要得益于发达国家对泰国的大量投资以及泰国政府对工业发

展重视,尤其是对机电行业的大力扶持。中泰两国作为发展中国家,对于此类产品的生产与出口符合国

情的需要,同时也符合今后产业升级的需要。

(三)总体层面的贸易互补性与竞争性测算

表5向我们揭示了在国际贸易标准分类下,中泰两国2014年10类产品进出口贸易额所占比重。其

中,双边贸易额比重=中泰某类产品贸易额/中泰总贸易额,泰国自中国进口比重=泰国自中国某类产品

进口额/泰国自中国进口总额,泰国向中国出口比重=泰国向中国某类产品出口额/泰国向中国出口总额。

根据前面互补性与竞争性产品的分析,中泰两国在0类、2类、5类、8类产品上具有贸易互补性,

而在1类、3类、4类、6类、7类、9类产品上具有贸易竞争性,由此可以得出2014年中泰双边贸易中

互补性的产品比重达到38.64%,竞争性的产品比重达到61.36%,所以中泰双边贸易是偏向竞争性的。

然而从单向的贸易流动来看,贸易属性却是存在差异的。在泰国自中国进口的产品中,互补性的产品比

重为24.6%,竞争性的产品达到75.4%。在泰国向中国出口的产品中,互补性的产品达到了60.19%,

竞争性的产品为39.81%。总体看来,中国向泰国出口的产品偏向竞争性,而泰国向中国出口的产品偏向

互补性。
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表5 2014年中泰贸易中各类产品所占比重 %

商品分类
双边贸易
额比重

泰国自中国
进口比重

泰国向中国
出口比重

商品分类
双边贸易
额比重

泰国自中国
进口比重

泰国向中国
出口比重

0类 6.98 3.47 12.36

1类 0.05 0.03 0.08 6类 17.53 21.80 10.97

2类 7.29 0.91 17.08 7类 41.18 52.81 23.32

3类 2.33 0.38 5.32 8类 7.30 9.39 4.10

4类 0.06 0.03 0.11 9类 0.21 0.34 0.00

5类 17.08 10.84 26.65 合计 100 100 100
互补性

(0、2、5、8类) 38.64 24.60 60.19
竞争性

(1、3、4、6、7、9类) 61.36 75.40 39.81

四、结论与建议

以上的定量分析表明,中泰两国在机电产品上存在激烈的贸易竞争,而在普遍的农产品、矿产品以

及杂项制品方面存在较大的贸易互补性。一方面,基于自然资源禀赋差异,泰国初级产品的比较优势高

于中国,双边贸易互补性程度大。另一方面泰国工业部在2013年制定了20年期的工业发展规划,努力提

升泰国工业制造水平,两国部分工业制成品具有很强的贸易竞争性。基于以上的分析,本文的主要对策

建议如下:

第一,针对互补性的产品,中泰两国应该继续发展产业间贸易。泰国拥有资源禀赋优势,中国拥有

劳动力资源优势,两国为了降低生产成本、实现双边贸易的可持续发展,中国应该扩大对泰国初级产品

的进口,例如橡胶、木薯等产品,而泰国应积极进口中国的劳动密集型产品,例如家具、服装等产品。

双方发挥各自的比较优势,从而积极实现产业间贸易的利益最大化。为了提高两国产业间贸易的效率,

首先,双方政府应该共同推进 “一带一路”建设,共建 “21世纪海上丝绸之路”,完善两国之间的海上互

通。一方面,两国政府应建立完善高效的机制确保地区间的贸易秩序合理化,制定海洋环境保护、海洋

航行安全等系列法律法规,加强海洋合作协商关系,最大程度地发挥 “海上丝绸之路”的价值。另一方

面,打造亚洲命运共同体,进一步促进大湄公河次区域合作、东盟—湄公河流域开发合作,为扩大产业

间贸易提供一个宽松环境。其次,中泰双方应从软硬件两个维度为扩大产业间贸易提供一个更便利的环

境。一方面在中国—东盟自由贸易区趋于完善的同时,积极寻找有关贸易关系合作新的切入点,对于互

利共赢的产业可以签订相关的互惠协定,加强货物通关便利化,提高通关效率。另一方面双方应互相配

合,加大基础设施合作建设,完善相互之间的铁路、公路网,扩建港口,新增航班,实现交通便利化,

尤其保障高铁、水利设施等在建项目的顺利完成。例如,中国所拥有的先进的高铁技术和丰富的管理经

验利于推进泰国铁路建设,保障中泰贸易之间的物流畅通,经济繁荣。

第二,针对竞争性的产品,中泰两国应该努力开拓产业内贸易。中泰两国贸易竞争性的产品主要集

中在机械设备及电子产品方面,中国既向泰国进口较高比例的此类产品,同时又大批量地向泰国出口此

类产品,而且在国际市场上,二者都具有一定的比较优势。中泰两国经济技术水平相似,产业内贸易主

要体现在水平型层面,两国要想把相互之间的竞争性产品发挥出最大的利益,最主要的是进行差异性产

品交易。首先,中泰两国要避免产品的恶性竞争和无序化贸易。一方面可以根据自身的分工定位和技术

水平,确定各自竞争性产品的生产范围与目标客户市场。另一方面,相关企业需要体现产品的异质性,

通过技术进步提高产品差异化程度,确保竞争性产品在品种、规格、特点等方面产生差距,从而满足两

国不同消费者的偏好,实现产业内贸易的有序化、合理化。其次,由于当前跨国公司的发展,产业内贸

易逐渐发展为跨国公司集团内部的专业化分工与合作,中国可以向泰国进行某些产业转移,同时有实力
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的企业可以向泰国进行跨国投资[11]。例如,华为于2013年6月进军泰国智能手机市场,凭借先进的技术

和新颖的设计为泰国用户提供了物美价廉的电子产品,通过与泰国当地移动运营商建立长达15年的合作

关系,实现协同的营销策略,不仅获得了规模经济,而且丰富了差异产品,在需求拉动下,有利于增加

产业内贸易份额;此外,中泰两国同属发展中国家,其创新能力、技术水平都远远不及发达国家。一方

面,两国需要创新营销理念、营销方式,更多地深入产品价值链,将重点集中于推销、批发与零售服务、

商标、广告设计等增加产品差异化的环节,以获得差异优势。另一方面,通过双边贸易积极学习先进的

生产和经营技术,提高贸易产品的技术层次,扩大高附加值和高科技含量的产品合作,使产业内贸易共

同提高两国的国际竞争力。
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tradeisworthstudying.ThecurrentdevelopingsituationsofbilateraltradebetweenChinaandThailandin

recentyearsarestudiedfromtheaspectsofstructureandscaleoftrade.Thebilateraltradecomplementar-

ityandcompetitivenessisjudgedfromtheproductperspectiveandtheoverallperspectivebyrevealedcom-

parativeadvantageindex.Itisshowedthattradecomplementarityandcompetitivenesscoexist,theexpor-

tedgoodsfromChinatoThailandarecompetitiveandThailand'sexportstoChinaarecomplementary.For

complementaryandcompetitivegoods,ChinaandThailandcanrespectivelytakerelevantcountermeasures

onthebasisofinter-industrytradeandintra-industrytrade.
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